
MEDIJU TENDENCES. 
DATOS BALSTĪTAS IZVĒLES



Intense Meda Baltics
Stratēģis, biznesa analītiķis

Pieredze – 20 gadi



45% 43% 39% 40% 40% 40%

25% 25% 25% 24% 24% 24%

13% 13% 16% 16% 16% 16%

9% 12% 15% 14% 15% 16% Cinema

Print

OOH

Radio

Web

TV

Avots: LATVIJAS REKLĀMAS ASOCIĀCIJA

+10% +12% +3% +5% +3%



94 103

21
21

33
35

13
1413

124
4

0

0

2022 2023

E
U

R
 (

m
ilj

.)

Web Global Web Local TV

Radio OOH Print

Web Global

Avots: Interactive Advertising Bureau





36%

25%

19%

10%

6%

4%

1%

Internets

TV

Radio

Vide

Žurnāli

Avīzes

Kino
0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

A
p

tv
e

re
 (

%
)

Chart Title

TV Internets Prese Vide Radio

Avots: KANTAR ATLAS 2024



1 – patīk vismazāk; 
13 – patīk visvairāk.
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Patērētāji nedomā tā, kā jūtas. 
Viņi nesaka to, ko domā, 

un nedara to, ko saka.
- David Ogilvy
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Avots: CSB, EUROSTAT
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Šobrīd tikai 
no reklāmas 

investīcijām ir 
mērķētas

uz 



―Winston Churchill
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